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得奬者

舒潔 Viva拋棄式抹布：
Dear拋棄吧！

媒體∕廣告代理商名稱

香港商台灣偉⾨智威有限公司台灣分公司

創意策略

Viva 拋棄式抹布廣告最⼤的特點在於，將「韓國熱
銷」與「乾淨」具象化。形塑出⼀名韓系暖男，在
家庭裡各個抹布使⽤場景中的困擾時刻現⾝，並拯
救家庭主婦，將主婦⼼裡有關不乾淨的環境和有異
味的抹布的疑慮、通通⼀掃⽽空，換來徹底的乾淨。

另外，因應社群之特性，將影⽚包裝成韓劇，並應
⽤韓⽂與中⽂的眾多相似性，將 Viva【Dear 拋棄
吧！】韓劇以「台式韓⽂」的⽅式呈現，讓故事
更加有趣吸睛。

⽣意挑戰與背景

在韓國熱銷的拋棄式紙抹布，在台灣卻⼀直沒獲得
好評與廣泛討論。然⽽根據調查，其實⼤部分的潛
在消費者對於現有抹布的乾淨及衛⽣是有疑慮甚⾄
不滿。因此，對舒潔 Viva⽽⾔，如何改變消費者清
潔習慣來吸引對現有抹布有不滿的消費者是⼗分重
要的。

廣告活動⽬的

向消費者傳達 Viva拋棄式紙抹布的明確商品
特性，藉此提升知名度

同時增加消費者需求來提⾼銷售量
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YouTube 的運⽤

Viva拋棄式抹布廣告在利⽤ YouTube的
TrueView In-stream Ads來提⾼⽬標受衆對廣告的
認知度和興趣。

YouTube 執⾏共分為三個階段：
第⼀階段以廣度觸及為主要⽬的。
第⼆階段以優化 VTR 為主要⽬標。
第三階段主要著重在增加播放頻率與消費者
進⾏溝通。

#舒潔 Viva拋棄式抹布#韓國No1 #拋棄救乾淨⾙⽴德股份有限公司
舒潔Viva�拋棄式抹布
【DEAR�拋棄吧】

https://youtu.be/XJ6jzjyJ5ZM
https://youtu.be/XJ6jzjyJ5ZM


250 萬
觀看
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整體成效

+150%
成⻑

2021年第⼀季銷售即到達

36.04%

獲得 TVBS報導，
媒體成效 VTR達

上線三星期內，
YouTube突破

9.9 萬
觀看與上千次的分享

獲得廣告裁判主動分享，
創造

成功獲得消費者關注、轉發與討論，
提升品類知名度

得奬原因

Viva【Dear拋棄吧！】廣告以全新⼿法吸引了受眾
的注意⼒。在介紹創新商品同時，成功地改變消費
者對紙抺布品類的看法。為了克服低產品認知度的
問題，【Dear 拋棄吧！】選擇透過消費者可能會感
興趣的娛樂韓劇內容來宣傳他們的訊息。其廣告內
容不僅有趣，放在 YouTube上播放也有優秀的表現。
此廣告影⽚也確實給消費者留下了印象並改變了他
們⽬前的清潔⾏為。

「傳統的抹布上⾯的細菌是很多的，等於你把⼀個
很髒的抹布，再拿來擦在你平常可能會⾷⽤的器
具上。如果沒記錯，這⾄少也是有個⼗幾年的商
品了，市場上的問題恐怕⼀直沒有解決，因為還
是沒有辦法去扭轉主婦們對於抹布們的既有認
知。但它這次藉由韓劇，其實我在看的時候我們
全家都在笑，⾮常快速地連結，然後當代⽬前三
四⼗歲的⼈對於韓劇的習慣性是⾮常⾼的，我覺
得這就是它很強調的⼀個突破。那就結果⽽⾔也
確實不錯，所以我會覺得它做出很好的突破。」

−盧建彰，廣告導演

經驗∕學習

Viva【Dear拋棄吧！】的敘事⽅式對臺灣的家庭主
婦來說，相當新鮮且容易感同⾝受。爲了觸及更多
的⽬標受衆，此廣告採⽤了 YouTube TrueView In-

stream Ads，不僅有效推動品類的認知度，更在消費
者中引起⼤量的轉發及討論。

YouTube推動分享及引爆討論的獨特⼒量


